5.Virusy v médiach alebo m6zu byt média choré?

Dovody jestvovania médii dnes:

- informovanie

- vytvaranie zabavného prostredia

- hlavny alebo skryty dovod je ekonomicky — cielom je usilie o ¢o najvacsi naklad, to
znamena ¢o najvacsiu vel'kost’ reklamného priestoru. Znamena to usilie 0 maximalizaciu
zisku u majitel'ov a U zamestnancov 0 maximalizaciu ich finan¢ného ohodnotenia.

Ekonomika versus etika medialneho priemyslu je kaZdodenny problém a dnes to
vidime na v§adepritomnom posune od mienkotvornosti K bulvaru.

Ako to dnes funguje?

M¢édia hl'adaja udalosti, ktoré su schopné produkovat’ emotivne pritazlivé informacie a tym
pritiahnut maximalnu pozornost, ale ich hlavny ciel’ nie je informovat, ale ziskat’ divaka —
konzumenta aby ho mohli predat’ reklamnému priemyslu.

Simulakrum a hyperrealita.

Znakové simulakrum (imitécia, virtualita) tvori akasi hyperrealitu, ktora zatlac¢a skutocnost’
do uzadia a sama sa stava realnou. Prelozime to z jazyka filozofie a semiotiky do beznej reci.
Kedysi sme klebetili 0 'ud’och, ktorych sme doverne poznali. Este pred sto rokmi bolo
hlavnou témou rozhovorov l'udi to, ¢o sa stalo v susednom dome, v susednej ulici, na dedine,
v meste. Vedeli sme o Zivotoch nasich sesternic a pribuznych, vedeli sme, kto je na dedine
bohaty a kto nie. Dnes hovorime o tom, ¢o sa stalo v televiznom seriali, akého milenca ma ta -
ktora herecka ..., zaujimajt nas stale viac pribehy l'udi, ktorych mame kazdy den doma, ale
namiesto pri spolo¢nom rodinnom krbe — doma na obrazovke. Virtualita prebija realitu, ba
zda sa nam realnejSia, ako skuto¢nost’. Simulakrum vyprazdiuje realitu a nahradza ju svojou
mocou, mytami, vlastnou pravdivost'ou a emocionalitou. Dnes uz nie je kdpiou reality ale
realite predchadza a determinuje ju.

Infotainment (infozabava) a spravodajstvo.

Troma zakladnymi témami masovych médii s sex, smrt’ a peniaze. Tieto slova vyberame ako
ikony, ale st aj najcastejSimi témami nasich 'udskych rozhovorov. Pod sexom pritom
rozumieme nielen samotny akt parenia sa, ale aj celu skalu vzt'ahov, naklonnosti,
komunikacie I'udi medzi sebou — partnerstvo, rodinné vzt'ahy, lasky a nenavisti, pribuzenstvo,
pohlavnost, ale aj pritazlivost’ a odpudivost’. Smrt’ nie je iba konecné Stadium, ale
symbolizacia vSetkého, €o sa tyka nasilia, katastrof, redlnej smrti, vojen, tematizdciou magie,
¢arovna, horoskopov. Pod tematizaciou smrti chapeme aj okruhy tém zdravia, ktoré je
akymsi donkichotskym bojom s v§adepritomnou smrt’ou. Peniaze nie st len majetkové
pomery, bohatstvo a chudoba, ale aj socidlne vztahy medzi mocnymi (vynimo¢nymi) a masou
(obycajnymi 'ud’'mi), politické vzt'ahy, z 'udskych emocii suvisia so zavistou ¢i ohtirenim.
Komunikacné posolstvo.

Choroby a média. Problematika komunikacie o virusoch v médiach sa nepodriad’uje logike
zdravotnictva, verejnej prospesnosti ¢1 vzdelavania a nutnosti objektivizovat’ informacie.
Virusy, choroby, zdravie st témy, ktoré sa musia prispdsobovat’ komunikacii médii. Co bude
zaujimat’ média? Vynimocnost', inakost, hrani¢né situacie. Nie stotisic vylieCenych,
ochranenych, Zijicich, ale jeden mftvy. O ¢om sa hovori v stvislosti s virusovymi
ochoreniami? O hrozbach, moznych tumrtiach, o strachu. Preco? Psychologicky sa nas téma
strachu zo smrti seba ¢i nasich blizkych dotyka existencialne. Bojime sa a strach je dobry
marketingovy nastroj.

Virusy. Téma vakcinacie opakovane naraza v médidch na problematiku kombinécie
vedeckych, verifikovanych, odbornych faktov s ndzormi antivakcina¢nej lobby, akoby $lo o
dva rovnocenné nazory. Preco sa to tak deje? Dovodov je niekol’ko:



1. uplatnovanie stratégie ,,spektralnosti* nazorov, ktora ale vznikla v procese politického boja.
Televizie/média sa stavaju do pozicie nestrannych ,,informatorov*, preto davaju
,spravodlivo® hlas aj za aj proti. Takato stratégia je ale vo vedeckej medicinskej oblasti
neopravnena.

2. Zabavnost informacie — divak, Citatel’ dostdva na stol tému, ktora je napinava vo svojom
konflikte, teda ma akysi pribeh, napétie, emociu.

3. Alternativne a antivakcina¢né pristupy st mensinove, kontrakultiirne vo vyzname
bojovnejsich, fanatickejsich zastancov, preto ich v média radi prezentuju.

4. Nizke vzdelanie novindrov v oblastiach, ktorym sa venuju. Novinari (ale ani majitelia
médii) nemaju akademicky odstup, nepatraju po faktoch, nekonfrontuju, nerozmyslaju
analyticky, ale spravodajsky a ekonomicky.

RieSenie?

Aktivnej$i a systematicky pristup v oblasti propagacie zdravia, vysvetl'ovanie dolezitosti

a bezpecnosti vakcinacie nielen pre zivot jedinca, ale aj ako kolektivnej ochrany — to je vplyv
na verejnu mienku. Nepochybne dolezity je aktivnejsi pristup lekarov vo vzt'ahu k pacientovi
tak, aby pacient vedel, Ze lekar je presved¢eny o uzitocnosti vakcindcie. Tlak zo strany autorit
na nekorektné, neodborné a zavadzajuce informacie v médiach zo strany institucii dbajucich
0 etiku v médiach. Ak zostane len pri konstatovani, Ze mame nekorektny pristup zo strany
médii, zmeny vo vnimani vakcinacie médiami sa neudeju.

Prednasku PhDr. Martina Kasardu z Fakulty masmédii Bratislavskej vysokej $koly
prava, ktora odznela na I. vakcinologickom kongrese na Strbskom Plese v januari 2010
zaznamenal a spracoval MUDr. Peter Liptak.



